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CONSUML. Vini Piceni e Nomisma-Wine Monitor: "Futuro green e autoctono”

1l futuro del consumo di vino

in lalia? Sard green ¢
autocono. 1l dawo
emerge da  un'in-
dagine sui vini di
tendenza  realiz-

zata da Nomisma

Wine Monitor

per il Consorzio
Vini Piceni, su un
campione di 1.200
consumatori sul  ter-
ritorio nazionale. 1 vini
hluhrgili sono stati scelti come

prima risposta dal 20% degli intervistati (con un 9%
che ha indicato sostenibili) mentre il vino autoctono
ha registrato il 25% delle preferenze. Molto positivi i
trend per i prodotd "facli ¢ Lgoen™, adatti a mix (15%)
¢ per quelli regionali (14%). In generale, il vino si con-
ferma bevanda nazionale (85% degli ialiant tra 18 ¢
65 anni), ma entra sempre di pin negli aperitivi (49%
contra 45% di tre anni fa) grazie al contributo dei mil-
lennial, che trainano anche la tendenza dei vini mixari
¢ scelti da quasi 7 giovani su 10 ¢ dal 61% del totale
dei consumatori. | cosiddetti baby boomers (over 55,
I'88%) st confermanao in testa al consumi, assicme al
maschi (88%). Quanto alle tpologie, la prelerenza
v alle bollicine (74%) rispetto a bianchi ¢ rossi fermi

(72%) e a1 rosé che, wttavia, sono in risalita (59%) gra-
zie all'eflerto millennial. I vini che fanno tendenza. Per
1 1.200 intervistati il campione ¢ il Prosecco, conosciuto
dal 98% degli italiani (¢ consumato dal 71%), contro il
97% del Chiana, il 94% del Pinot grigio ¢ '88% dcl
marchigiano Verdicchio.

In particolare, le Marche primeggiano in grande distri-
buzione. La Passerina ¢ tra quelli cresciut maggiormen-
te neghi ultimi cinque anny; il Pecorino ¢ considerato pin
innovativo del panel (13 vini) proposto da Nomisma. Per
1 Vini Piceni un momento favorevaole, considerando che
nell'ultimo quinquennio dopo il Prosecco ¢ sono Pecori-
no, Primitivo, Passerina ¢ Rosso Piceno. C'e, infine, una
tendenza bio che questo territorio delle Marche sta in-
tercettando. Ascoli, che detiene il 53% di tuta la vigna
biologica marchigiana, ha un'incidenza green sulla vite
da vino del 41%, quasi il triplo della media nazionale
(15,8%). "Ml date" come souolineato dal presidente del
Consorzio, Giorgio Savini "is alza senseblmente fino o rag-
giungere 1 2/3 del vigneto nelle aree @ Dop. E la quota é destinata

ad aumenlare ultevsormente”,

Nel complesso, lalia vanta il 2
tata di tutto il mondo, avendo raddoppiato b superficie

v della superficie vi-

negli ultimi cinque anni. "/ fenomeno del brologico” ha det-
1o il consigliere delegato di Federbio, Roberto Pinton

"¢ ormat una vera ¢ propria lendenza ¢ la regone Marche ¢ tra
quelle cresciute i tipla cifra assieme a Premonte, Emilia Ro-
magna ¢ Stetlia".




